
ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

H παρούσα πτυχιακή εργασία αφορά τον σχεδιασµό διαφηµιστικής καµπάνιας 

για το Μουσείο Λαϊκής Τέχνης (ΜΛΤΚ). Η διαφηµιστική καµπάνια σχεδιάστηκε µε 

σκοπό να προσελκύσει το κοινό στο µουσείο, µε ιδιαίτερη έµφαση στους γονείς. Για 

τους σκοπούς της εργασίας αναπτύχθηκε το brand, το οποίο ενσωµατώθηκε στη 

διαφηµιστική καµπάνια του ΜΛΤΚ. Μέσα από την συνέντευξη που µας παραχώρησε 

η υπεύθυνη του µουσείου, εξάγεται το συµπέρασµα πως δεν έχει πραγµατοποιηθεί 

ποτέ ξανά στο παρελθόν διαφηµιστική καµπάνια, αλλά ούτε και έχει το δικό του 

brand.   

Τα περιεχόµενα της πτυχιακής εργασίας περιλαµβάνουν το θεωρητικό 

κοµµάτι, όπου αποτελείται αρχικά, από την βιβλιογραφική ανασκόπηση η οποία 

εξετάζει τον όρο της διαφήµισης γενικότερα και το brand για µουσεία κάνοντας 

παράλληλα µια σύντοµη αναφορά στο ΜΛΤΚ. Ακολούθως, πραγµατοποιήθηκε µια 

έρευνα στα τυπογραφικά και γραφικά του χώρου στο ίδιο το µουσείο αλλά και σε 

άλλα µουσεία της Κύπρου. Στην συνέχεια, έγινε συλλογή ποσοτικών δεδοµένων µε 

ερωτηµατολόγια. Η ανάλυση επικεντρώθηκε στην αναζήτηση των απόψεων των 

γονέων. Η στατιστική έρευνα πραγµατοποιήθηκε από γονείς µε στόχο να επιλεγούν 

τα µέσα µαζικής ενηµέρωσης και τι είναι αυτό που θα τους κινούσε την προσοχή σε 

µια διαφήµιση µουσείου. Στο πρακτικό κοµµάτι της εργασίας υλοποιήθηκε ο 

σχεδιασµός του brand για τις ανάγκες της διαφηµιστικής καµπάνιας. Τα 

αποτελέσµατα των ερωτηµατολογίων έδειξαν ότι το µέσο που χρησιµοποιούν οι 

γονείς για την ενηµέρωση τους σχετικά µε το µουσείο γίνεται µέσω της έντυπης 

διαφήµισης και του Facebook. Αυτό που θα ήθελαν να δουν σε µια διαφήµιση του 

µουσείου είναι η εικόνα και οι πληροφορίες.      

	
  


