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IIvevpotika okarOpaTO

Copyright © Ztépavn IManadomoviov, 2014

Me emeovroén mavtoc dikarmdportoc. All rights reserved.

H &ykpion g nruytakng dtotpiprig amd to Tunpa [Holvpéosmv kot I'pagikdv Teyvov tov
Teyvoloyucob [Movemotnpiov KHmpov dev vTodNADVEL amapatTHTOS Kol 0mrodoyn T®V andyewv

TOV GLYYPOPEN €K LEPOLG TOL TuNHaTOG.



"Eva peydro gevyopiotd otov emPrémovd pov kabnynt): Oncéa Movlovpodmovro, Tov oL
£0MGE TNV EVKALPIN VO OTOTEPATMOC® TO €V AOY® BENO TTUYIOKNG Ko £6€1EE TNV OVAAOYN
EUMIGTOGVVT TTPOGS EUEVO DGTE VO. LLOV TO TPOCOEPEL. Emurpdcheta, Tov evxapiotd yio v
npobupia vrooTNPIENg Kot KaBodNynomng Tov Kah’ OAN TNV SIUPKELL TG TTLYLOKNG OV

SwtpPng doTe vo PTAC® 6TO KOADTEPO SVVATOV ATOTEAEGLLAL.



HNEPIAHYH

H ev Ay Bgpotikn e mTuylakng 6toyedel 6TV ONUoVPYio oG OTTIKNG TOVTOTNTOG OV VO,
exQPAalel, va HETadIOEL Kol VO OVALOEIKVVEL TOL LLOVAOTKA GTOLYELDL TOV TTPOGPEPEL TO PETOTTVUYLOKO
npdypoppo «MA T'pagiotikr) Emkowvaovion tov tunpatog IToAvpéocmv & I'pagikav Texvav tov
Teyvoroyucov [Mavemotpiov Kompov. Avto, pe ) oepd Tov, 0o TpayaToTomMGEL TO OPULN
OV UOPEl VoL EKTANPAOGEL Pio OTTIKN TOVTOTNTO — VO TPOGEAKVGEL VITOYNPLOVS POLTNTEG VL
TPOTYUNGOVV TO GUYKEKPLUEVO TPOYPOLLA TTOPO. OO AAAOVS OVTOYMVIGTIKOVG

OPYOAVIGHOVG/ VTN PEGTEC.

270 apyIKO GTASI0 TOV £PYOL £Vl 1) KOTaypoen Kot KaAvymn e0poue Pactkdv opiopudv omd to Tl
etvon branding, To poAo Tov Kot L emdidKeEL PEYPL TO Ti givar ev TéNeL To branding avatepng
eknaidevong. Emmpocheta, Oa eme&nyndei ) €vvola kot n eriocoeio mov mepikAeietal yopw amd
Tov 6po «I'pagiotikn Emkotvovioy, Tng ovopasiog Tov HETOTTLUYLOKOD TPOYPELILATOS TOV

omoiov Ba oyedlacTel 1) OTTTIKY TOVTOTNTO.

To mpoktikd Koppdtt amotehet Ta Pacikd oTado oXeSOGHOL PO OTTIKNG TAVTOTNTAG OO TNV
apy” LEYPL TV emtédeon TG: WeoBveALa, PIPAOYPOPIKT KOt OTTTIKY] £pevva, dnovpyia
TAVTOTNTOG KL TEYVIKEG EPOPLOYNG TNG OE TOIKIAES KATOYWPNOELS LEGO OO OL0OKOGIES

TPooyediV, CKEYEMV, TEPAUUATICUOV KoL 1OEMV.



