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INEPIAHYH

H mapovoa perétn eEetdlet T SUVOLUKT TOV TEPLEYOUEVOL TTOV dNUIOVPYEITOL OO YPTOTES
(UGC) oto TikTok, eotialovtog otnv eUmAoKn Tov KowvoL 6to mAaicto twv fashion-related
avaptNoemV NG etopeiag Shein. Lkomog g Epguvag elval 1 KOTOvONG TOV TAPUYOVIOV
7oV €MNPEALOVY TNV OTOTEAEGLATIKOTNTO TETOLOL TEPLEXOUEVOV, e BAon petafAntég dmwg
t0 péyebog tov dnpovpyov, 1 yopnyia Kot 0 TOTOG TOV TEPLEYOUEVOL, VIO TO TPIGLLOL TOV
Movtéhov I'vidong [TelBovg (Persuasion Knowledge Model) kot tng Osmpiog g avTiinmtig

avBevTIKOTNTOC.

H pebBodoroyio cuvdhoce TOGOTIKY KOl TOLOTIKN TPOGEYYIOT. ZVAAEYONKAV Kot ovoAvOn Koy
24.349 dnuooia dabéoipa Pivteo péow e mhateopuag Apify, pe yprion Bepatikng
KATNYOPlomoinong Kot otatioTik®v avoivcewv oto SPSS. EEetdotnkav tpelg Pacikég
vroBécelg, ol omoieg a&loloynOnkoy pEGm cuoyeTicemy, t-test Kot avdAvong d10cmopais
(ANOVA). ITapdrAinia, Tpoypotonomonke oavalvon Tepleyoprévon 1060 6€ EXITeSO

DEPATIKOV KOTNYOPLDV OGO KOl GTIC TTO OTOSOTIKEG AVOPTNGELG.

Ta gupnpato detyvouv 0Tt T0 TEPLEXOUEVO TTOV OTMovpyeitarl amd nano Kot micro-influencers
EMTLYYAVEL LYNAOTEPA TOCOGTA EUTAOKNG GE GVYKPLON LE eKeivo Twv macro-influencers,
aveapttmg yopnyiag. Idwaitepn dvvapkn tapovsidlovv ta Pivieo mov d1aTnPOvV
av0OpUNTO Kol aWOEVTIKO YopaKTpa, KABMG Kot EKEIVA TOV EMKEVIPOVOVTOL GE EUTEIPIES
ayopdg kot tpocomikn ékepacn. H otpatnyum a&omoinon tov UGC oto TikTok amourtei,

GLVETMGS, WLLTEPT) TPOGOY GTNV EMAOYN GLVEPYOATAOV KOl GTO VYOG TOV TEPLEYOUEVOU.

H pelétmn gpumhovtilerl ™ Bempnrtiky katavonon yop® amd ) Asttovpyia TG avhevTikoOTTog
Ko TG meWovg 6to mEPParrov TV social media, eV TPOGPEPEL TPAKTIKES KATEVOVVGELS Yo

brands mov entBvpLoHV VoL EVIGYOGOVY TV TOPOVGIN TOVG GTNV TAATPOPLLAL.



EYXAPIXTIEX

H mapovoa epyacia dev Ba eiye ohokAnpwbei yopig ™ otabepn kabodynon kot otnpién g
emPAémovcag kadnynTpag pov, Ap. Mapiag Bovtoa, tnv omoia evyoapiotd Bepud yio v
VTOUOVY, TN OaBECTUOTNTO Kol TNV TPOAKTIKN TNG Ponfeta og KdOe GTAS10 TNG EPEVVNTIKNG

mopeiog.

®a 10era emiong va eKPPAc® TIG evyopLoTieg pov otn Ap. ['odha MelavBiov, yia
ovuPoAn ¢ oty Katnyoptronoinon twv hashtags, kabwg kot otov Ap. Koota Tlovfa, yio
v kabopiotikn fondeld tov otV LAOTOINGN TG KATYOplomoinong Kot T dnpovpyio Tov

TEAKOD GUVOAOL SESOUEVOV.

‘Eva peyddo svyopiot®d opeilm otnv okoyEveld Lov yio TV apépiotr otnpién g o€ Kdbe
6TA010 Vg TG Tpoontabetoc. Télog, Ba NBera va evyapioTio® Tig Pileg pov, Mopia
Mmnoptidv kot Anpntpa Kepkidov, mov frav dimha pov og kdOe Prpa. [epdoape poali avty
T Sadpopn], SOLAEVOVTAG TIG TTUYIOKES O EPYOCIES, LOIPAGTHKOUE AyYn, TPOSTAOELES KOt

yopéc. Xwpic oavtég, timota dev Ba fTav 1o 1510.



