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«0 Xrpatnykog oyeoraopoc Marketing otnv Avototn
Exnaidogvon Kot n perét nepintoonc tov Hoavemotnpiov g

Kvapuokng Anpokpatiocy

"Extopag Neo@uTtov

Iepiinyn

H moapodoa mruylakh gpyoocio pe titho «O otpatnykodg oyedwwopog Marketing oty
Avototn  Exnaidevon. H  mepintwon tov  [oavemotuokdv  wpvpdtov g  Komploxng
Anpokpartiog» ekmovinke and tov ‘Extopa Neoevtov, portnt tov H™ eaprvouv tov Tunpatog
Enwowoviag kot Xmovddv Awdiktoov  tov Teyvoroywov Ilavemomuiov Kompov vnd v
emifreyn 1oL Aéktopog Xprotdépopov Kvpuokion kot tov Aéktopog Atovvoiov Ildvov xon
oAokANpmOnke tov Mduo tov 2014

H mroyguokm epyacia €xel og 0éua tov otpoatnyikd oyedacud Marketing otnv Avotatn
Exmaidevon xor emkevipovetor ota Anuoctae kot [diwtikd movemotiuo g Kompov. v
gpyooio mapovctdleTal To OXETIKA VEO TESI0 TOV 0Popd ToV oTpaTnyKo oyedacpud Marketing g
t01ag ¢ Avotatng Exmaidevong kot g avtog epapuoletar otnv Kompo kvpimg péoa and tig
OPAOCELS TOV TAVETIGTNUIOKOV WOPLUAT®V TNG YDPOC.

H véa Tlaykdéopa mpaypoatikdomta yopoxtnpiletor omnd éva yopyd petofoAilopevo
KOW®OVIKE, TOMTIKE KOl OIKOVOULKA TTEPBAALOV TO omoio 0dmyel otov Avtaywvioud. Xg autn v
Katdotaot eaiveron TAEov va &xel epmiakel Ko 1 Avotatn Exnaidevon mov ot evdeiEelg deiyvouv
TG petaTpénetol kot e&eAlooeTon OTMG omoldNToTE AAAN Propnyavio. e aVTO TO0 AVIOYOVICTIKO
KAPO, TO TOVETIGTNO KAAODVTOL VO OVTOY®VIGTOVV Yo GO1TNTéG KaBMDS emiong va dlatnprcovy
v Agrtovpyeia Tovg oA ko va avortuyBovv. Zkondg ivor ) depedhivnomn Tov v Adym (nTHOTOC.
O otpatnykdc oyedaopdc Marketing ota mavemotiuo £xel anodetydel ypnopog and évo aploud
HEAETNTAOV 01 OTTOT01 EGTIOGAV TNV £PEVVO TOVG GTO AVTIKEIEVO aWTd, KabmG emiong kot amd Ta 101
TO. TOVEMIGTAUW To. ool OA0 kot 7o évtova avaykdlovtal vo KoTta@ehyouV o€ TETOLEG
CLUTEPUPOPEG TTOV UEXPL TPV OO LEPIKES OEKOETIEG OEV TTOPATNPOVLVTAYV AP LUOVO GTOV TOUEO
tov emyepnoewv. O otOY0C NG TOPOVGOS £PEVVOC, €lval M TEPLYPAPN Kol 1 KOTAvONoN TOV

oLYKEKPIEVOL Qotvopévoy ota Kumplaxd [Movemomua ta omoia Aertovpyovv oe éva aotabéc



TEPPAALOV KLPI®G VIO TO PG TNG OIKOVOIKNG Kpiong Kabdg TPEMEL VA SLOYEPIGTOVY TOV OAO Kot
mo av&avopevo oyko Kumpiov @ountov mov to teAevtaion ypdvio emidéyovv To Avotepo
[Movemotuokd [dpdpata e Kompov ya Tig 6movdég toug mapd to TavemGTHII ALY YOPOV
OV TTAPUOOGLOKE ETEAEYOV.

JuyKeEKPUEVO, otV gpyoacio avtn, £ytve aviilvon &g PaBovg ovvevievEewv  amd
Aertovpyodc mov dpactnplomotovvral 1 oyetiCovrar pe tov ympo tov Marketing ota Kvumplokd
[Mavemotuo og pia tpocmdbeia vo, Stapavel n avtiinym yo tov otpatnyko oyedtacud Marketing
1660 otV Anudcia kot [diwtikn Avatarn Extaidevon evputepa, 660 Kot 6Tol {010 TO TOVETIG T L0
E0IKOTEPOL KO TOL0L 1| OTACT T®V 10pLUAT®V TPog avtdv. To amoteAéouata mov £yovv eoybet,
TPOGTOHOVV VO CUGYETIGTOVV LE TO OMOTEAEGOTO OVTICTO®V EPELVAV TOL TPOYUATOTOONKAV
NoN o10 e£MTEPIKD, GE YDPEG TOL GLVEIONTOTOINGOV VAOPITEPO AT TNV VEA OVOSVOUEVT] OVAYKT).
Eniong ta amoteléopata g €pevvag emyelpodv va Biovv apketd onpaviikd onueio wov
xapoKTNPilovy OAOKANPO TO £KmadELTIKO cvoTnia TS Kompov.

Y10 tElevtaio KEQAAOO TNG €V AOY® €pguvag, TePLouPavoviol To GUUTEPAGLOTA TOV
TPOKVTTOLV OO TNV AVAALGN TOV SEGOUEVMV TNG TAPOVOTG EPEVLVOC, OGO KOl GUVOMKEG OKEYELS
OYETIKA UE TO POAO KOl TNV Agttovpyeio evog otpatnyikod oyedioopod Marketing yevikdtepo yia

v Avortartn Exraidevon kot edikdtepa yo to Havemompa g ydpoag.
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