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ΠΕΡΙΛΗΨΗ  

Η έννοια της Διαχείρισης των Αντιλήψεων, καθίσταται ως ένας από τους βασικότερους όρους 

που αφορά τα μέσα μαζικής ενημέρωσης και τα εγχειρίδια οργανωτικής συμπεριφοράς. Σκοπός 

της παρούσας ερευνητικής μελέτης, αποτελεί η διερεύνηση της σχέσης μεταξύ της εφαρμογής 

των τεχνικών επικοινωνίας μαζικού κοινού προπαγάνδας και της επιρροής της τελικής επιλογής 

του νικητή που αφορά το τηλεοπτικό Reality Tv Show, Big Brother 2020. Έπειτα από την 

χρήση της θεωρητικής ανάλυσης περιεχομένου οπτικοακουστικού δείγματος, του εν λόγω 

μεταδιδόμενου τηλεοπτικού υλικού (43 επεισόδια, σε σύνολο 109 ωρών και 17 λεπτών), 

επιβεβαιώνεται η εφαρμογή όλων των τεχνικών επικοινωνίας μαζικού κοινού προπαγάνδας 

από τους οργανωτικούς εκπροσώπους του Big Brother, που αναφέρθηκαν στο θεωρητικό 

πλαίσιο της έρευνας. Εν συνεχείαν, παρουσιάζονται τα ποσοστά συχνότητας των τεχνικών που 

εντοπίστηκαν και κατά συνέπεια, η κατάταξή τους.  

Λέξεις Κλειδιά: διαχείριση αντιλήψεων, ανάλυση περιεχομένου, ριάλιτι, τηλεόραση, Ελλάδα, 

“Big Brother” 

ABSTRACT 

The concept of Perception Management, becomes one of the key terms in the media and 

manuals of organizational behavior. The purpose of this research study, is to investigate the 

relationship between the application of mass media communication propaganda techniques and 

the influence of the final choice of the winner for the Reality Tv Show, Big Brother 2020. After 

the use of theoretical audiovisual content analysis, of this broadcast television material (43 

episodes, for a total of 109 hours and 17 minutes), confirms the application of all mass media 

propaganda techniques by the organizational representatives of Big Brother, mentioned in the 

theoretical framework of the research. Therefore, are presented the frequency percentages of 

the techniques identified and consequently, their classification are presented. 

Key Words: perception management, content analysis, reality show, television, Greece, “Big 

Brother” 

 

 

 


